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Comunicacion Practica

Daniel Gutiérrez



Objetivos

* Conocer las ventajas y desventajas de diferentes medios de
comunicacion.

* Aplicar las mejores practicas en la elaboracion de mensajes
para el publico objetivo acorde con su generacion



Rol de la comunicacién

Noticias e informacion.
Relaciones publicas.
Disenio / Marca.
Relaciones con los medios.
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Rol de la comunicacion

Promocion y publicidad.
Capacitacion y tutoria.
Gestion de crisis.
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. Produccion de medios.
10.Trabajo en equipo.




¢Dénde comienzo?

Si no sabes donde vas, poco
importa el camino que tomes.




¢Dénde comienzo?




¢Dénde comienzo?




El tiempo lo es todo




Redes Sociales




;) Facebook




Twitter




Instagram




Recomendaciones para el uso de Facebook

1. Seleccion correcta de imagen de encabezado.
2. Invitar a los miembros a darle "me gusta”.

3. Poner los horarios de las reuniones del club y toda la

informacion de contacto (teléfono, direccion, sitio web,
etc.).

4. Revisar los mensajes periodicamente.



Ideas de contenido para Facebook

. Liga/imagen al boletin semanal de anuncios.
. Tener transmisiones en vivo de eventos.
. Calendarizar los eventos.

Usar con mesura citas biblicas o inspiracionales.
Jsar anuncios en video.

o> U W e

Testimonios



Ideas en general

1. Publicar regularmente fotos, eventos y noticias.
2. Comparte momentos: bautismos, festivales, eventos.

3. Promociona las rrss en anuncios en la pantalla y durante el
neriodo de anuncios.

4. InteractUa con tus seguidores.

5. Etiqueta a las organizaciones y personas que aparecen en
tus publicaciones.



Ideas en general

. Usa fotos y videos de alta calidad.

Utiliza hashtags en tus #publicaciones.
Se puntual.
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Responde.
10.Estudia los mejores momentos para publicar.

11.No publiques lo mismo en todas las plataformas: graficos
atractivos en |G, Noticias en TW, FB para informacion mas
profunda.



Consejos para escribir un buen articulo

1. Sujeto — Verbo- Objeto

La vaca (S) salto (V) sobre la luna (O)



Consejos para escribir un buen articulo

2. Cada noticia responde a seis preguntas:
a. ¢Quién?

b. éQué?

c. ¢Cuando?
d. éDonde?
e. ¢Por qué?
f. ¢éComo?



Consejos para escribir un buen articulo

3. Los escritores de noticias siguen el estilo de piramide
invertida.




Consejos para escribir un buen articulo

4. Las noticias deben estar escritas en voz activa, evita la voz
pasiva.

* Pasiva: El sermon fue predicado por el presidente de la
union.

* Activa: El presesidente de la union predico el sermon.



Consejos para escribir un buen articulo

5. Las noticias deben estar escritas en tercera persona, nunca en
primera o segunda persona.

* Primera persona: Hoy disfruté de la adoracion. (Yo, nosotros,
nosotras)

* Segunda persona: Hoy disfrutaste de la adoracion. (Tu, ustedes)

* Tercera persona: Los miembros disfrutaron de la adoracion hoy.
(El, ella, ellos, ellas, todos, etc.)



Generacion

GENERACION ¢

GENERACION Z

GENERACION Y

GENERACION X

BABY BOOMER

SILENT
GENERATION

Ano de
nacimiento

2011 -2025

1994 - 2010

1981-1993

1969 - 1980

1949 - 1968

1928- 1948

Edad
en 2020

26 - 10 anos

39 - 27 anos

51-40 anos

71-52 anos

92 -72 anos

Circunstancia
historica

100 % digitales

Crecimiento y
Expansion
del internet

Inicia la
era digital

Crisis del petréleo
enel73

Explosion
demografica

Conflictos
bélicos

Caracteristica
principal

®

Automatizados

&)

Irreverentes

@

Frustrados

@

Buscan el éxito

Ambiciosos

®

Austeros

Personalidad

Mas enfocados en una
sola cosa. Acostumbrados
a mas atencion

sobre ellos mismos.

Irreverentes. Dispersos.
Buscan la movilidad
y lainmediatez.

Aman las experiencias.
Inconformistas

Buscan vivir el momento.
No poseer cosas.

Obsesionados

por el éxito y los logros.
Buscan reconocimiento
y estabilidad a futuro.

Ambiciosos.
Buscan poseer mas,
el orden y la estructura.

Austeros. Saludables.
Buscan agradar a
sus superiores.




Elaborando contenido para las generaciones

* Las generaciones mas jovenes tienden a confiar menos en las
instituciones y a encontrar su identidad por otras vias.

* La Generacion X ha situado su identidad en gran medida en
sus grupos de pares, y los Millennials son conocidos por su
interés en movimientos y causas.



Elaborando contenido para las generaciones

* Cuando se comunica a estas generaciones mas jovenes, es
imperativo expresar el proposito y el "por qué" detras de las
iniciativas y declaraciones, en lugar de confiar en el "siempre
lo hemos hecho asi" que apunta a la identidad institucional
solamente.



Elaborando contenido para las generaciones

* La Generacion Z espera un contenido de calidad, rapido y un
enfoque multicanal de la comunicacion.

* Tienden a ser mas privados en compartir en las redes
sociales que los Millennials y son mas propensos a utilizar
contenidos de duracion determinada, como Snapchat e
Instagram Stories.



Elaborando contenido para las generaciones

* Como regla general las generaciones mas jovenes quieren
gue el contenido sea mas personalizado, relevante para sus
vidas, mas genuino y auténtico.



;) Herramientas tecnoldgicas

Google Forms - Google Sheets:

A,

Ejemplo Lista de Contactos (Respuestas) v (&)

Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Extensiones Ayuda La Ultima modi

Preguntas  Respuestas o Configuracion

00 123~  Predetermi.. ~ 10 ~B I S A & H

Marca temporal

8 I c D H

Marca temporal .Nombre completo del nifio Teléfono del nifio Nombre completo del padre, madre o tutor Teléfono del padre, madre o tutor Correo electrénico del padre, madre o tutor Direccion Fecha de cumplearios
29/1/2022 22:19:06 Dania Stephanie Gutiérrez Ricardez 8261285358 Nancy Ricardez 8267693857 nancy.ricardez@gmail.com El Roble 227 18/9/2006

Lista de Contactos

Por favor llena los siguientes datos

Nombre completo del nifio *

Texto de respuesta breve

Teléfono del nifio *

Texto de respuesta breve

Nombre completo del padre, madre o tutor *

Texto de respuesta breve



https://forms.gle/hFxubv5TaCgm4Xvv6

Herramientas tecnoldgicas

Whatsapp (listas de difusion)




Herramientas tecnoldgicas

Canva.com

e

CAMPAMENTO
2022,

12-15 JULIO 2022
INSCRIPCION $200

APARTA TU LUGAR EN EL
WHATSAPP 8267693857

\/an(?a Inicio  Planes  Plantillas v Descubrir v Q. campamento

(AMP SUMMER UVATIriNUG ‘ K‘.d.;éu";'_ner

SATURDAY, B JULY 2022 c
123 ANYWHERE ST, ANY CITY, ST 12388 e amp

£ @reallygreatsite

10-11 MARCH 2021

A three week summer camp for our
member club

[y ——

[ 0, w0

Algunas personas
deciden huir de sucasa.

ENT
MMENTO, o

QV

MANOS A
LA-OBRA

\ zﬂinq!n g: 2025
10:00 AWM,
AUDITORIO COMUNITARIO EL TREBOL

<
AMIGOS o~

Kids

g SUmmer camp

77

INOCER MAS INFORMACION, VISITA
WWW.SITIOINCRE! 1BLE.MX



Para saber mas

 Columbia Union Conference Communication Handbook.

e Columbia Union Conference Communication Resources.


https://issuu.com/columbiaunion/docs/cu_comhdbook_10.23.18_single__003_?e=2183245/65352196
https://columbiaunion.org/ministries/communication/communication-resources

Continuemos la conversacion
- Daniel Gutiérrez
* daniel.gutierrez@um.edu.mx

» Twitter: @danielgc



https://twitter.com/danielgc

